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Ausschuss fur Wirtschaft, Tourismus und Kultur (AWTK)



UNSERE GESELLSCHAFT

Starkung der Standortattraktivitat durch eine enge
Verzahnung von Wirtschaft und Tourismus

Den Landkreis Helmstedt nach dem Ausstieg aus der
Braunkohleverstromung nachhaltig und zukunftsorientiert zu
entwickeln — das ist unsere Aufgabe seit dem Start zum ersten
Januar 2021.

WIRTSCHAFTSFORDERUNG
STRUKTURFORDERUNG
TOURISMUSENTWICKLUNG

7

Wirtschaftsregion
\\/ Helmstedt GmbH



TOURISMUSENTWICKLUNG
& TOURISMUSMANAGEMENT

N Ubernahme des Tourismusmanagements am 1. Juni 2022

Entwicklung des Tourismus zu einem wertschopfenden Wirtschaftsfaktor
Starkung und Sicherung der regionalen Identitat

Schnittstelle zu touristischen Organisationen auf regionaler und lokaler Ebene

Entwicklung interkommunaler und landeriibergreifender Projekte i

. _ S Wirtschaftsregion
Schaffung einer interkommunalen Tourismusorganisation \-/ Helmstedt GmbH

£ £ 4 £ 4



TOURISMUSENTWICKLUNG

Entwicklung einer neuen Tourismusregion B L.oooidsee -

grenzenlose

Landerubergreifend, grenzibergreifend, interkommunal i

g Tourismuskonzept ElIm-Bérde (2019) — gemeinsames Konzept als Impulsgeber
g gemeinsame Tourismusregion mit dem Landkreis Helmstedt als Bindungsglied
g WRH treibt die Griindung voran

Kooperationsvereinbarung bildet die Grundlage fur eine gemeinsame Strategie zur

Starkung der Region im Interesse aller beteiligten Kommunen
i

A Y Doppelstrukturen sollen vermieden werden; Adaption des Wirtschaftsregion
Finanzierungsmodells im LK Helmstedt \-/ Helmstedt GmbH




MEHRWERTE UND NUTZEN

einer landerubergreifenden Tourismusarbeit

£ 46464 ¢

landerverbindende Zusammenarbeit entwickelt sich zu einem Alleinstellungsmerkmal
mit einem bedeutenden Mehrwert fr die Region

Starkung der landeribergreifenden Zusammenarbeit
Synergien und grol3ere Reichweite aus gemeinsamen Aktivitaten und Projekten
Impulse flr die landertbergreifende Produktentwicklung

Zusammenarbeit in Kooperationsstrukturen und
Aufbau landeribergreifender Netzwerke Y
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Beteiligung im Vor-Grundungsprozess (z. B. Namensfindung)




CHRONOLOGIE

der interkommunalen Tourismusorganisation

01 Ubernahme Tourismusmanagement in die WRH, damit Evaluierung TK Elm-Borde

02 ift Workshop mit den Gebietskdrperschaften im Landkreis Helmstedt

03 Austausch zu gesellschaftsrechtlichen Fragen

04 Arbeitsfrihstick mit den Anrainer-Gemeinden im Landkreis Bérde

05 Treffen der Anrainer-Gemeinden aus dem Landkreis Wolfenbuttel

6 06 Austausch WRH und Landkreis Borde, Namensfindung, Seebeauftragter Lappwaldsee
s

0 Kooperationsvereinbarung zur Entwicklung
7 der Tourismusregion Ostfalen
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Mg OBERTHEMEN

Keine breite Streuung, sondern zunachst Konzentration auf

vier klare Highlights und tberregional bekannte Themenfelder

Grenze und
Griunes Band

Foto: Sebastian Petersen / Philigran Studio



NAMENSFINDUNG

far die Tourismusregion von Elm bis Borde
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VERNETZUNG

der Akteure und Zusammenarbeit

mit Parthern der Branche

Marktplatz Tourismus: Workshop im Forschungsmuseum Schéningen, 21.09.2023

g Netzwerkarbeit fiir ein gutes Miteinander:

Akteure & Partner kennenlernen und vernetzen
N Messen und Veranstaltungen: Messebesuche, Durchfliihrung eigener Veranstaltungen

- Ansprechpartner fir tourismusspezifische Fordermdglichkeiten

i
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g Workshops fiir touristische Leistungstrager:

Sensibilisierung fiir relevante Themen




VERMARKTUNG

bestehender und Entwicklung
neuer Tourismus- und Freizeitangebote

WANDER-
STEMPELN

g Themenkampagnen | S———
« Goldener Herbst im Naturpark Elm-Lappwald S0\

 Weihnachtszauber in Ostfalen

\ Messebesuche & Messeauftritte
» ADFC Rad- & Freizeitmesse in Hildesheim

wum. « 10 Jahre Forschungsmuseum Schoningen

STEMPELN
3.0 e

« 190 Jahre Landkreis Helmstedt - Tag der offenen Tur

i

« Genussmarkt Braunschweiger Land - mummegenussmeile 2023 . .
Wirtschaftsregion
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VERMARKTUNG

bestehender und Entwicklung
neuer Tourismus- und Freizeitangebote

N regionale Genussbox Natur entdecken. Kultur erleben.

* regionale Erzeuger in der Region vernetzen

« Prasentation und Vermarktung in einer ,Regional-Box"

g Website & soziale Medien

Zentral im Herzen Deutschlands zwischen
Braunschweig und Magdeburg gelegen halt
der Naturpark Elm-Lappwald fiir jeden Aktiv-
urlauber etwas bereit. Auf etwa 1.000 km
ausgewiesenen Rad- und Wanderwegen
entdecken Sie die groBten Buchenhochwalder
Norddeutschlands zu Ful oder per Rad.

Auf Ihren Touren erkunden Sie eine historisch
bedeutsame Region. Tauchen Sie ein in eine
spannende Vergangenheit — vom Fund der
ersten Jagdwaffen der Menschheitsgeschich-
te bis zum Ende der Deutschen Teilung.

Spannende Wanderungen
fiir jeden Anspruch

Die Streckenauswahl reicht von einem Sonn-
tagsspaziergang Uber Tagestouren bis hin zu
ausgedehnten Mehrtageswanderungen. Dabei
ist man nicht nur auf ausgebauten Waldwe-
gen, sondern auch auf verschlungenen Pfaden
inmitten der Natur unterwegs. Der Familien-
wanderweg mit etwa 10 km Lange fiihrt rund
um Schoningen. Auf dem ,Elmkreisel” geht es
vier Tage lang quer durch den Elm. Bei dieser

Stempeljagd im Naturpark

Ob allein oder als Familie = mit dem Wander-
stempelbuch erleben Sie die Besonderheiten
des Naturparks Elm-Lappwald, wandern sich
fit und bekommen nach vollendetem Werk als
Belohnung die Elmi-Wandernadel. Sowohl das
Wanderstempelbuch als auch die kostenlose
App fiihren Sie zu 34 ausgewiesenen Stem-
pelstellen im Naturpark EiIm-Lappwald. Entde-
cken Sie bei Ihren Ausfliigen im Elm zwischen
Konigslutter am Elm und Schéningen sowie im
Lappwald bei Helmstedt die besonderen Na-
turschonheiten, Kulturdenkmaler und weitere
Sehenswiirdigkeiten.

Natur entdecken.
Kultur erleben.

Uber 1.000 km ausgeschilderte Rad- und "
Wanderrouten im Landkreis Helmstedt ;

75 km langen Mehrtagestour kann auch der
Gepacktransport organisiert werden.

Natur entdecken.
Kultur erleben.
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Sprechen Sie uns fur mehr Informationen
oder einen Austausch gern an.

/_\
Q* Wirtschaftsregion
\-/ Helmstedt GmbH

Wir sind...

Janice Masche & Diana Raebsch
Projektmanagerinnen Tourismus

tourismus@wr-helmstedt.de
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